Tutkittavana: Reilu mainos ja Aku Ankka

Pohdittavia kysymyksia:

e Miten mainosliite oli pyritty erottamaan Aku Ankan tavallisesta sisallosta?

e Erottuiko mainossisalto riittavan selvasti?

e Pitaisikd mainonta erottaa tavallista selkeammin muusta sisallosta, kun kyseessa on
lapsille suunnattu lehti?

e Mika Aku Ankassa on journalistista sisaltoa?

e Onko silla merkitysta, etta mainossisallon tekijoiksi oli merkitty Aku Ankan omia
toimittajia?

Tapaus:  Lokakuussa 2014 ilmestyneen Aku Ankka -lehden valiin oli nidottu 16-
sivuinen, yhta leipamerkkia mainostava ilmoitusliite, jossa oli samanlainen
kansi kuin oikeassa Aku Ankassa. Lehden logon alla luki ILMOITUSLIITE, ja
kannessa oli my6s Oululaisen Reilu-leivan logo. Liitteen Aku Ankka -
sarjakuvat, lukijadanestys, ristikkotehtava ja valipalaohje liittyivat
leipaaiheeseen. Liitteella oli sama toimituskunta kuin perus-Akulla. Aku Ankan
suurin lukijaryhma ovat 8-16-vuotiaat.

Tiivistelma kantelusta ja vastauksesta:

JO 16. IImoitusten ja toimituksellisen aineiston raja on pidettéva selvana.
Piilomainonta on torjuttava.

Kantelijan mukaan ilmoitusliite naytti Aku Ankka -lehdelta kansikuvaa ja fonttia myoten.
Liitteen sisaltamat sarjakuvat oli valittu mainostetun tuotteen nakékulmasta. Kantelija
muistutti, etta Aku Ankka on lapsille suunnattu lehti, jossa mainosten ja toimituksellisen
sisallon eron pitaa olla selva.

Paatoimittajan mukaan ilmoitusliite oli selkeasti erillinen liite, joka oli helposti
tunnistettavissa kaupalliseksi sisalloksi. Taman varmistamiseksi kanteen oli lisatty teksti
ILMOITUSLIITE. Paatoimittajan mukaan eroa selvensi myos se, etta liite oli painettu eri
paperilaadulle kuin Aku Ankan sisasivut, ja liitteelld oli oma sivunumerointinsa.
Paatoimittajan mielesta liitteen luonteesta ei voinut syntya epaselvyytta lehden lukijoille.
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